L’étude de référence :

Mars 2009 — 200 pages

L'étude la plus compléte pour comprendre le marché du mariage. Un document exceptionnel qui comprend trois niveaux d'information : 1. une « synthése
exécutive » qui tire tous les enseignements de 3 mois d’enquétes et d’analyses ; 2. une analyse et un décryptage des stratégies des opérateurs ; 3. une somme
exceptionnelle d’informations quantitatives sur le marché du mariage.
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‘ Tableaux et matrices : la source d’information la plus compléte sur le marché du mariage
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