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lTabIeaux et matrices : la source d’information la plus compléte sur le tourisme du bien-étre
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vs long terme

T21 Le potentiel de croissance des postes de dépenses
liées au bien-étre et/ou a I'apparence (données
valeur/ données volume)

T22 La consommation des ménages en produits
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T48 Le chiffre d'affaires des établissements
de thermalisme (2002-2010p)

T49 Le chiffre d'affaires des établissements
de thalassothérapie (2002-2010p)
2. Structure et analyse
de la concurrence

T50 Le chiffre d'affaires du secteur (2000-2006)

T51 Le nombre d'entreprises et effectifs du secteur
(2000-2006)

T52 Les principales régions d'implantation des stations
thermales

T53 La répartition géographique des villes thermales

T54 Les principales régions d'implantation des stations
de thalassothérapie

T55 La répartition géographique des instituts
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T56 Les modes d'exploitation des stations thermales
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T58 Les principaux groupes de la profession
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du bien-étre
3. Stratégies de croissance
et stratégies de distribution

T64 Les stratégies de croissance mises en place
par les opérateurs spécialisés
dans la thalassothérapie et le thermalisme

T65 Les principaux projets (récents ou a venir)
de thalassothérapie ou thermalisme : les groupes
qui étendent leurs positions

T66 La présence internationale des spécialistes
de la thalasso et du thermalisme

T67 Quelques exemples d'opérations a I'étranger

| Principaux opérateurs analysés ou cités dans I'étude (*

T68 Les stratégies de « diversification » des opérateurs
spécialisés dans la thalassothérapie
et le thermalisme

T69 Les principaux projets de rénovation
ou d'agrandissement des complexes thermaux

T70 Les principaux projets de rénovation
ou d'agrandissement des complexes
de thalassothérapie

T71 Quelques « nouvelles » activités développées
par des centres de thalassothérapie
ou de thermalisme

T72 Les tenants et les aboutissants d’'une position
renforcée des opérateurs du thermalisme
dans le médical

T73 Se diversifier vers les soins de suite
et de réadaptation : la démarche a adopter

T74 L'offre bien-étre des opérateurs de coffrets cadeaux

T75 Les principaux modes de distribution des séjours
bien-étre

T76 Le poids d'Internet dans les ventes de produits
touristiques

T77 Le poids des différents produits au sein des achats
touristiques réalisés en ligne en 2008

T78 L'impact des niveaux de gamme et d’élaboration
d’un produit touristique sur sa vente en ligne

T79 Les prestations de loisirs achetées en ligne
par les cyberacheteurs

T80 L'offre bien-étre en ligne des agences de voyages

T81 La mise en avant de I'offre bien-étre sur les sites
de certaines agences de voyages en ligne

T82 La localisation géographique des offres bien-étre
de certaines agences de voyages en ligne

T83 Le référencement des spécialistes
de la thalassothérapie chez certaines agences
de voyages en ligne

T84 L'offre bien-étre des principales agences
de voyages en ligne : choix et localisation
géographique

T85 L'offre bien-étre des principales agences
de voyages en ligne : la mise en avant du bien-étre
sur le site Internet et I'origine des opérateurs

T86 La présence des stations thermales
dans la réservation en ligne directe

T87 La présence des instituts de thalasso
dans la réservation en ligne directe

T88 Le poids des réservations en ligne dans I'hotellerie
en France en 2007

T89 La répartition par type de sites Internet
des réservations en ligne effectuées aupres
des principales chaines hoteliéres mondiales

T90 La conquéte de 'audience implique une multitude
d’actions par source de trafic

T91 Les Internautes et la santé
4. Annexes

T92 La fréquentation médicale des établissements
thermaux (2007-2008)

T93 La répartition des cures par orientation
thérapeutique en 2008

T94 La fréquentation par zone géographique en 2008

T95 La répartition des stations par orientation
thérapeutique en 2008

T96 Le taux de prise en charge des soins liés aux cures
en 2007

T97 Les traitements et tarifs des forfaits hydrothérapie

T98 Les traitements et tarifs des forfaits hydrothérapie +
séances de kinésithérapie

T99 Les cures proposées en thalassothérapie

T100 Les soins proposés en thalassothérapie
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Thermalisme

CHAINE THERMALE
DU SOLEIL

CIE EUROPEENNE
DES BAINS - VALVITAL
EUROTHERMES
THERMALLIANCE

Thalassothérapie

ACCOR THALASSA
RELAIS THALASSO —
GROUPE PHELIPPEAU
THALACAP
THALAZUR

Les autres
opérateurs

ALLO THALASSA
VOYAGES
AQUAPRIVILEGES
BEST WESTERN
CHATEAUX

ET HOTELS LASTMINUTE.COM & RESORTS
COLLECTION LUCIEN BARRIERE THALASSEO

CLUB MED NOUVELLES THALASSO N°1
EXPEDIA FRONTIERES THALASSOLINE
FRAM NUXE THALATEL

GO VOYAGES OPODO VOYAGES-SNCF.COM
GROUPE DU LOUVRE | PARTOUCHE WONDERBOX
HILTON PIERRE & VACANCES | YVES ROCHER
HOTELS PROMOVACANCES ZENMANIA

& PREFERENCE RELAIS & CHATEAUX o .
INTERCONTINENTAL REZIDOR (*) Liste non exhaustive
HOTELS GROUP SMARTBOX

JET TOURS STARWOOD HOTELS




