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Méthodologie d'analyse « intelligence concurrentielle » de Xerfi: 15 ans d'expérience sur les secteurs et leur tissu d’entreprises, et plusieurs
centaines d'études réalisées. Un traitement rigoureux des données quantitatives et des informations. Des synthéses opérationnelles pour favoriser

la réflexion et préparer les décisions.
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Cette synthése attire I'attention du lecteur sur les conséquences de
la modification de I'environnement économique, les tendances
majeures de la vie du secteur, les évolutions prévisibles, en tirant
parti de 'ensemble des analyses sur les perspectives du marché et
des stratégies des opérateurs.
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Le bilan économique et financier présente 150 opérateurs en
fonction d'une batterie de ratios et d'indicateurs de gestion et de
performances (2003-2007, selon les données disponibles). 87% des
comptes non consolidés 2007 des sociétés étaient disponibles au
moment de la publication et ont été analysés dans cette étude.
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| Principaux opérateurs analysés ou cités dans I'étude
Princigl aux groupes VENTE PRIVEE Cccv ETS LECAPLAIN LUCIE DIFFUSION SO FRADE
et sociétés cités dans I'étude VETI CELIO FRANCE NOUVEAUTES M S MODE FRANCE SOBAC MAILLE
123 VIVARTE CHARLES CHEVIGNON ETS MAILLOCHON MACGE SOMEWHERE
3 SUISSES XANAKA CHRISTIAN MODE ETS TEMINE ELYSEES MAGIC STOCK SOPRIMO
BERSHKA ZARA CIE DE GESTION ETS TRABAUD MAJE BOUTIQUE STE AUBOISE DE NEGOCE
BEAUMANOIR Les sociétés dont les comptes  DE BOUTIQUES ETS VETSOCA MANGO FRANCE STE D'EXPLOITATION
BONOBO sont traités dans I'étude CL DISTRIBUTION ETS WEILL BOUTIQUE MARCIANO DES VETEMENTS CASSIN
CACHE CACHE 7-5-18-JULOT CMVP FARO MAROQUINERIE DE PASSY STE IDEME
CAMAIEU A LA FABRIQUE COLOSSEO FLANKER MASSIMO DUTTI FRANCE STELYDIA
CAROLL DU VETEMENTS COMPTOIR DES FLORIDA SPORTSWEAR MAX MARA BOUTIQUES STE MARITE DIFFUSION
C&A AIR.7 COTONNIERS FRANCE FRANCK ET FILS MB DISTRIBUTION STE MELTEX
CYRILLUS ABCD COMPTOIR FRANCAIS FREDUCCI METROPOLIS STE NOUVELLE LA MAILLE
DEFI MODE AGKB DE LA MODE GAP MILADY SOUPLE
E}Q,“é Luccl AJA COOL CAT FRANCE GAP FRANCE MIM COMPANY STE RIU AUBLET ET CIE
GEMO ARMAND THIERY COTELAC FRANCE GLOBE MOD'SHOW STE SIGALA
HaM ARNELL CREA CONCEPT EUROPE GROUPE VETEMENTS N.C.C. STEPHANE DIFFUSION
INDITEX AU GRAND QUARTIER CREATIONS NELSON VIGNAUD NAF NAF BOUTIQUES TH. FRANCE
KIABI BCBG MAXAZRIAGROUP  DETA HALLE NOVUS DIFFUSION TILAROMA
KOOKAI BELMART D2J HENNES & MAURITZ 0BMG TILLEULS
LA HALLE BENCOM DAVIMAR HOBBIT OC OUEST TJ PASSY
LA REDOUTE BENETTON FRANCE DEFI HORS LIGNE OLD ENGLAND TRANSFERT
MASSIMO DUTTI COMMERCIAL DEFI MODE IMPERIAL CLASSIC OMADIS UNIC PANTALON
MIM BENJAMIN DGM DISTRIBUTION DIFFUSION ORPHEE LONGCHAMPS V2
NAF NAF BERSHKA FRANCE DIFFUSION DU GROUPE ISABEL MARANT DIFFUSION PFO RETAIL MANAGEMENT VB DIFFUSION
NEW LOOK BESTSELLER WHOLESALE GARELLA JEAN CLAUDE JITROIS PHILDAR VDV
PATRICE BREAL FRANCE DISPORT M&B PRODUCTIONS BLUE BIRD VETIR
PIMKIE BETTY BARCLAY PARIS DOLCE & GABBANA FRANCE ~ KAKI CRAZY PULL & BEAR FRANCE VICTOIRE
PHILDAR BONPOINT RIVE DROITE DUKAN DE NITYA KIABI EUROPE RC DIFFUSION RIVE DROITE ~ WARGNIER DENIS
PROMOD BRIJOSTYL ENGELYC KOOKAI RETAIL FRANCE WORK IN PROGRESS FRANCE
PULL & BEAR BRIONI FRANCE ERIC BOMPARD LA BOUTIQUE 38 ROUMEGOUX & GILL XMF
RUSH COLLECTION ES
SCOTTAGE BROOKLYN ESCADA FRANCE LARA STEFANEL SEBEM ZARA FRANCE
SOMEWHERE BURBERRY FRANCE ESCASSUT LE SAC DE BILLES SEPT CINQ DIX HUIT ZEEMAN FRANCE
BURTON ETAM LEFEVRE ET CIE SETES 7V ERANCE
STRADIVARIUS
CAROLL INTERNATIONAL LM ARTHUR SICAR





