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 0. SYNTHESE & CONCLUSIONS STRATEGIQUES 
 
 

Cette synthèse attire l’attention du lecteur sur les conséquences de la 
modification de l’environnement économique, les tendances majeures de la vie 
du secteur, les évolutions prévisibles, en tirant parti de l’ensemble des analyses 
sur les perspectives du marché et des stratégies des opérateurs. 
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3. INDICATEURS ECONOMIQUES  
ET FINANCIERS DES ENTREPRISES  
DE LA FABRICATION 

 
 

Le bilan économique et financier présente près de 100 opérateurs en fonction 
d'une batterie de ratios et d'indicateurs de gestion et de performances (2003-
2007, selon les données disponibles). 92% des comptes non consolidés 2007 
des sociétés étaient disponibles au moment de la publication et ont été 
analysés dans cette étude. 
 

4. INDICATEURS ECONOMIQUES  
ET FINANCIERS DES ENTREPRISES  
DE LA DISTRIBUTION 

 
 

Le bilan économique et financier présente 100 opérateurs en fonction d'une 
batterie de ratios et d'indicateurs de gestion et de performances (2003-2007, 
selon les données disponibles). 95% des comptes non consolidés 2007 des 
sociétés étaient disponibles au moment de la publication et ont été analysés 
dans cette étude. 
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Liste des ratios présentés : date de clôture d’exercice, chiffre d’affaires, évolution du CA, valeur ajoutée, taux de valeur ajoutée, frais de personnel, 
coefficient de rendement du travail salarié, excédent brut d’exploitation, dotations aux amortissements, poids des moyens corporels, taux de marge 
économique brute, excédent net d’exploitation, taux de marge économique, solde des opérations financières, résultat courant avant impôt, taux de 
résultat courant avant impôt, résultat net, rentabilité nette, besoin en fonds de roulement, comptes clients, dettes fournisseurs, rotation des stocks, 
dettes financières, taux d’endettement. 
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