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 0. LA SYNTHESE & LES CONCLUSIONS 
STRATEGIQUES 

 

 
Cette synthèse attire l’attention du lecteur sur les conséquences de 
la modification de l’environnement économique, les tendances 
majeures de la vie du secteur, les évolutions prévisibles, en tirant 
parti de l’ensemble des analyses sur les perspectives du marché et 
des stratégies des opérateurs. 
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Le bilan économique et financier présente 150 opérateurs en 
fonction d'une batterie de ratios et d'indicateurs de gestion et de 
performances (2004-2008, selon les données disponibles). 71% des 
comptes non consolidés 2008 des sociétés étaient disponibles au 
moment de la publication et ont été analysés dans cette étude. 
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